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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogélnopolskiej probie osob w wieku 15-75 lat.
Wielko$¢ proby wyniosta 20 997 respondentow.

Udzial programow radiowych w rynku

W czwartym kwartale 2010 r. radia sluchalo 78,4% Polakéw przeznaczajac na to
srednio 4 godziny 1 26 minut dziennie. Odsetek radiostuchaczy zwigkszyt si¢ o 0,5 pkt. proc.
w stosunku do ubieglego kwartatu 1 wzrost o 0,3 pkt. proc. w poroéwnaniu z ostatnim
kwartatem 2009 r.!

Na wykresie 1. przedstawiono struktur¢ rynku radiowego w Polsce. 66,2% zajety
programy o zasiggu ogdlnokrajowym (Program 1, 2, 3 i Radio Euro PR SA, Radio Maryja,
RMF FM i Radio Zet). Programy ponadregionalne (Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM,
Radio PiN, RMF Classic) miaty tacznie 4,1% udziatu w rynku, programy regionalne radia
publicznego — 6,2%, a wszystkie koncesjonowane programy lokalne — facznie 23,5%.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — pazdziernik-grudzien 2010.
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' Od stycznia 2010 r. wylaczono z badania kategorie ,,inne” obejmujaca programy: nieposiadajace koncesji
KRRIiT, nie nadajace 24h/dobg, programy internetowe oraz zagraniczne. Obecnie na 100% udzialu w rynku
sktadajg si¢ programy publiczne (27 programoéw), oraz programy koncesjonowane nadajgce cata dobe
(226 programow). Dla celow porownawczych, wskaznik wielkosci udziatu programéw w rynku z roku 2009
zostat przeliczony wedtug obecnego zakresu programéw uwzglednionych w badaniu.



POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Podobnie jak w poprzednich okresach, w ostatnim kwartale 2010 r. najwyzsza
stuchalnos$cia wsrdd programéw Polskiego Radia SA cieszyl si¢ Program 1. Jego udziat
w rynku radiowym wyniost 13,1% 1 byt o 0,6 pkt. proc. wigkszy niz przed rokiem. Stuchato
go 14,4% Polakow (o 0,4 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem) przez $rednio 3 godz. 10 min.
dziennie (0 4 minuty krocej niz rok temu).

Udziat Programu 2 w rynku radiowym w IV kwartale 2010 r. pozostal na poziomie
sprzed roku i wyniost 0,7%. Wielko$¢ audytorium tego programu zmalala w stosunku
do zesztego roku o 0,2 pkt. proc. Dwojki stuchato 1,1% respondentéw przez srednio 2 godz.
6 min. dziennie, czyli az o 25 minut dtuzej niz przed rokiem.

Program 3 zwigkszyl swoj udzial w rynku w stosunku do analogicznego okresu
w zesztym roku o 0,7 pkt. proc. uzyskujac 8,0% udzialu. Stuchato go 9,0% Polakow, a wigc
jego audytorium wzrosto w stosunku do ubiegtego roku o 0,6 pkt. proc. Sredni dzienny czas
stuchania tego programu wynidst 3 godz. 6 min. 1 byt o 5 minut krotszy niz w IV kwartale
2009 1.

Polskie Radio Euro zwickszylo nieznacznie swo@j udziat w rynku w stosunku
do ubieglego roku o 0,1 pkt. proc. Pozostawal on wcigz niewielki — 0,2%. Radia Euro
stuchato 0,4% respondentow, a $redni dzienny czas sluchania tego programu byt o 16 minut
krotszy niz rok temu i wynidst 2 godz. 3 min.

ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

Rozgtosnie regionalne radia publicznego uzyskaty w ostatnim kwartale 2010 r. facznie
6,2% udzialu w rynku, co oznacza, ze wskaznik ten zmniejszyt si¢ o 0,1 pkt. proc.
w stosunku do IV kwartatu 2009 r. Programow tych stuchato 9,5% Polakow (o 0,4 pkt. proc.
wiecej niz przed rokiem), a $redni dzienny czas ich stuchania byl krotszy niz rok temu
0 14 minut i wyniost 2 godz. 16 min.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Najbardziej popularnym ze wszystkich programéw radiowych w Polsce byt
RMF FM. Jego udzial w rynku w okresie pazdziernik-grudzien 2010 wyniost 26,1%, a wigc
zmalal w stosunku do ubiegtego roku o 1,3 pkt. proc. Stuchato go 31,5% respondentow
(o 1 pkt. proc. mniej niz przed rokiem) przez srednio 2 godz. 53 min. dziennie (o 11 min.
krocej niz przed rokiem).

Wskazniki sluchalnosci Radia ZET byly nizsze niz przed rokiem. Jego udziat
w rynku spadt o 0,6 pkt. proc. i wyniost 16,0%. Audytorium tego programu bylo mniejsze
0 0,9 pkt. proc. gromadzac 22,0% Polakow, natomiast czas, jaki respondenci przeznaczali
w ciggu dnia na stuchanie Radia ZET skrécit si¢ o 6 min. 1 wynidst 2 godz. 32 min.

Radio Maryja utrzymato wskazniki stuchalnos$ci na tym samym poziomie, co przed
rokiem. Jego udziat w rynku wynosit 2,1%, odsetek stuchaczy — 3,4%, a czas stuchania
wynidst przecigtnie 2 godz. 9 min. dziennie.



PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

TOKFM bylo w okresie pazdziernik-grudzien 2010r. najchetniej stuchanym
programem ponadregionalnym. Uzyskato ono 1,4% udziatu w rynku (o 0,5 pkt. proc. wigcej
niz rok temu). Stuchato go 2,0% Polakow (o 0,5 pkt. proc. wigcej), przez $rednio 2 godz.
30 min. dziennie (o 10 min. dtuzej).

Radio ESKA ROCK. miato 1,3% udzialu w ogdlnopolskim rynku radiowym
(0 0,2 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem). Stuchane byto przez 2,0% respondentow
(0 0,1 pkt. proc. wigcej), Srednio przez 2 godz. 18 min. dziennie (o 4 minut dtuzej).

W IV kwartale 2010 r. wskazniki stuchalnosci programu RMF Classic byly nieco
wyzsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku. Jego udzial w rynku wyniost 0,7%
(wzrost 0 0,2 pkt. proc.), odsetek stuchaczy — 1,1% (wzrost o 0,2 pkt. proc.), a §redni dzienny
czas shuchania — 2 godz. 8 min. (o 1 min. wigcej).

Udziat radia CHILLI ZET w rynku wyniost 0,5%. Stuchato go 0,7% respondentéw
przez srednio 2 godz. 26 min. dziennie.

Radio PiN mialo 0,1% udziatu w rynku, jego zasieg dzienny wyniost 0,3%, a $redni
dzienny czas stuchania — 1 godz. 49 min.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Koncesjonowane programy lokalne mialy w ostatnim kwartale 2010 r. tacznie 23,5%
udzialu w ogdlnopolskim rynku radiowym. Byto to o 0,5 pkt. proc. mniej niz przed rokiem.
Zmalat réwniez (o 0,5 pkt. proc.) odsetek ich stuchaczy i wyniost 29,8%.. Sredni dzienny
czas stuchania tych programéw byt krétszy niz rok temu o 8 minut i wyniost 2 godz. 45 min.

Shuchalno$¢ oraz struktura audytorium programow ogolnopolskich
i programow regionalnych radia publicznego

SLUCHALNOSC PROGRAMOW OGOLNOPOLSKICH W CIAGU DNIA

Na wykresie 2. przedstawiono krzywa dzienng stuchalno$ci programéw radiowych,
czyli odsetek stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony
na kwadranse. Wykres uwzglednia programy ogo6lnopolskie o najwickszym zasi¢gu.

Program 1 PR SA byl najchetniej stuchany w godzinach miedzy 6:00 a 15:00. Porg
jego najwiekszej stuchalnosci byla godz. 8:00 rano. Po porannym szczycie nastgpowat
systematyczny spadek liczby sluchaczy. Maksimum sluchalno$ci Programu3 PR SA
wypadato o godzinie 9:00. Do godziny 14:00 liczba stuchaczy spadala tylko nieznacznie,
potem audytorium powoli malato, ale duza stuchalno$¢ tego programu utrzymywata si¢ dtugo
— do ok. godz. 18:30. Krzywe dziennej stuchalnosci RMF FM oraz Radia ZET mialy
podobny przebieg. RMF FM osiagato szczyt swojej stuchalnosci o godz. 10:00, a radio ZET
0 10:30. Oba programy byly chetnie stuchane przez caly dzien migdzy 6:45 a 18:00, przy
czym ich bardzo wysoka stuchalno$¢ utrzymywata si¢ niemal bez zmian mi¢dzy 9:00 a 13:45.
Radio Maryja miato najwigkszg stuchalno$¢ w pasmie porannym 7:00 a 10:00, w godzinach
potudniowych; miedzy 12:30 a 13:45; o godz. 15:00, oraz wieczorem miedzy 20:45 a 22:30.
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Wykres 2. Zasieg w kwadransach, pazdziernik-grudzien 2010.
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ANALIZA DEMOGRAFICZNA ODBIORCOW PROGRAMOW RADIOWYCH
Pleé

Na wykresie 3. zostal przedstawiony udzial w rynku programéw ogolnopolskich
obliczony osobno dla dwdch grup odbiorcow: kobiet i mezczyzn.

Wykres 3. Udzial rozglo$ni ogolnopolskich w rynku radiowym w podziale odbiorcow
na ple¢, pazdziernik-grudzien 2010.
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RMF FM byl programem réwnie chetnie stuchanym przez obie plci. Programy 11 2
PR SA, Radio Maryja a takze Radio ZET byly nieco chetniej wybierane przez kobiety,
natomiast Radio Euro oraz Program 3 PR SA byly chetniej stuchane przez mezczyzn.



Wiek

Na wykresie 4. zostaly pokazane rozktady udzialu programoéw ogolnopolskich
w rynku radiowym wyznaczone w czterech kategoriach wiekowych odbiorcow: najmtodsi —
15-24 lata, mtodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem
w tle wykresu zaznaczono wielko$¢ udziatlu programu w rynku obliczong dla ogélu
stuchaczy.

Wykres 4. Udzial wybranych programéw ogolnopolskich w rynku radiowym w podziale
odbiorcow na kategorie wiekowe, pazdziernik-grudzien 2010.
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Popularno$¢ Programéw 1 i 2 PR SA oraz Radia Maryja rosta wraz z wiekiem
stuchaczy. Wsrdd osob w wieku 60-75 lat Program 1 PR SA mial az 43% udzialu w rynku,
natomiast Radio Maryja w tej grupie wiekowej byto chetniej stuchane niz Program 3 PR SA.
Publicznej Trojki najchetniej stuchaty osoby w wieku 40-59 lat oraz 25-39 lat, natomiast
RMF FM i Radio Zet najwigksza popularnoscig cieszyty si¢ wérod stuchaczy w wieku 15-24
oraz 25-39. Ich popularno$¢ wséréd najstarszej kategorii wiekowej byta zdecydowanie
mniejsza.

Wyksztalcenie

Na Wykresie 5. przedstawiony jest udzial w rynku wybranych ogolnopolskich
programow radiowych, zmierzony dla grup stuchaczy o réznym poziomie wyksztatcenia:
podstawowym, zasadniczym zawodowym, $rednim i wyzszym. Czarnym kolorem w tle
zaznaczono udziat tych programow w rynku wyznaczony dla ogdétu odbiorcow.



Wykres 5. Udzial wybranych rozglosni ogolnopolskich w rynku radiowym dla grup
o réznym wyksztalceniu, pazdziernik-grudzien 2010.
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Program 1 PR SA i Radio Maryja byly chetniej stuchane przez osoby o nizszym
poziomie wyksztalcenia. Programy 2 i 3 PR SA chetniej wybieraty osoby z wyksztalceniem
wyzszym, przy czym wsrdd tej grupy Program 3 mial ponad dwukrotnie wickszy udziat
w rynku (17%) niz wsrod ogétu stuchaczy (8%) — publiczna Tréjka byta wsrod stuchaczy
z wyzszym wyksztatceniem drugim (po RMF FM) co do popularnos$ci programem radiowym,
wyprzedzajac Radio ZET i Program 1. Radio ZET oraz RMF FM najch¢tniej wybierali
stuchacze z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym.

Podsumowanie

® W ostatnim kwartale 2010 r. stuchanie radia deklarowalo 78,4% respondentow, czyli
0 0,3 pkt. proc. wigcej niz w analogicznym okresie w roku 2009.

®  Polacy najchetniej stuchali programow o zasiegu ogolnokrajowym. Miaty one tacznie
66,2% udzialu w rynku. Poréwnujac wskazniki stuchalnosci z sytuacja sprzed roku
wida¢, ze najwiecej zyskal Program 3 PR SA, ktérego udziat w rynku byt o 0,7 pkt.
proc. wyzszy niz rok temu. program ten odnotowal réwniez najwyzszy przyrost
audytorium (o 0,6 pkt. proc.). Natomiast najwicksze zmiany in-minus dotknety
programu RMF FM, ktory stracit 1,3 pkt. proc. udzialu w rynku oraz 1 pkt. proc
wielko$ci audytorium.

® Pomimo stabszych niz przed rokiem wskaznikéw stuchalnos$ci najpopularniejszym
programem pozostawat RMF FM. Kolejne co do wielkosci udziatu w rynku byty:



Radio ZET, Program 1 iProgram 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2 PR SA
1 Polskie Radio Euro.

® Programy ponadregionalne cieszyly si¢ wyraznym wzrostem wskaznikow
stuchalno$ci. Ich laczny udziat w rynku osiagnatl 4,1%. Wsrdd nich najchetniej
stuchane byto radio TOK FM, ktére tez w porownaniu z rokiem ubieglym zanotowato
najwiekszy wsrdd programow ponadregionalnych przyrost udziatu w rynku (o 0,5 pkt.
proc.)i wielkosci audytorium (o 0,5 pkt. proc.)

® Pomimo, ze rozglosnie regionalne radia publicznego mialy nieco wigkszy odsetek
stuchaczy niz w IV kwartale 2009 r. to jednak ich taczny udziat w rynku byt o 0,1 pkt.
proc. nizszy niz przed rokiem i wyniost 6,2%.

®  }aczny udziat w rynku koncesjonowanych programoéw lokalnych wyniost 23,5% . Byt
tym samym o 0,5 pkt. proc. mniejszy niz przed rokiem.

®  Charakterystyka stuchaczy ogdlnopolskich programéw radiowych pod wzgledem plci,
wieku i wyksztaltcenia:

0 Radio Maryja, Programy 1 i 2 PR SA oraz Radio ZET byly ch¢tniej stuchane
przez kobiety. Radio Euro i Program 3 byly bardziej popularne wsrod
me¢zczyzn, natomiast program RMF FM byt sluchany rownie chetnie przez
kobiety jak i1 przez m¢zczyzn.

0 Wsrod najstarszej z badanych grup stuchaczy (60-75 lat) Program 1 PR SA byt
ponad czterokrotnie bardziej popularny niz inne programy ogdlnopolskie.
Pozostate grupy wiekowe najchetniej stuchaly RMF FM.

0 Radio Maryja oraz Program 1 PR SA byly najchetniej stuchane przez osoby
z wyksztatceniem podstawowym Programy 2 i 3 PR SA byly najbardziej
popularne w$rod osob z wyksztatlceniem wyzszym, Radio ZET ws$rod osob
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym a program RMF FM ws$rod oséb
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz $rednim.

Analiza i opracowanie Monika Trochimczuk



